
De Psychologie van Productafbeeldingen

Neuromarketing lunch-webinar







Which Test Won 🤔?

Welke boormachine?

Links Rechts



Topics van vandaag

Productfotografie

Hoe leg een product zo 

aantrekkelijk mogelijk vast?

De Customer Journey

De perfecte foto per 

moment

De Psychologie van Productafbeeldingen

Conversieoptimalisatie 

Welke subtiele 

toevoegingen maken een 
foto aantrekkelijker?



Principe 1

Mentale Simulatie







De Kracht van Mentale Simulatie

Linkshandig Rechtshandig



Eerstepersoonsperspectief



Eerstepersoonsperspectief



Principe 2

Beweging = Aandacht



Het product in beweging: Implied Motion



Het product in beweging: Implied Motion



Het product in beweging: Implied Motion

Yu, J., Droulers, O., & Lacoste-Badie, S. (2022). Why display motion on packaging? The effect of implied motion on consumer behavior. Journal of Retailing and Consumer Services, 64, 102840.



Principe 3

Oriëntatie



The Super Mario Effect









Gaze Cues | What captures your attention?



Gaze Cues | What captures your attention?



Gaze Cues | What captures your attention?



Aanwijzingen | Oriëntatie



Ik heb je hulp nodig. Stem op mij voor de Grote 
Mentos Prijs van Nederland



Topics van vandaag

Productfotografie

Hoe leg een product zo 

aantrekkelijk mogelijk vast?

De Customer Journey

De perfecte foto per 

moment
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Conversieoptimalisatie 

Welke subtiele 

toevoegingen maken een 
foto aantrekkelijker?



Productafbeeldingen Webinar

Mensen versus witte achtergrond?

(Bagatini, Rech, Pacheco, & Nicolao, 2023).

Wanneer we verkennen hebben mensen op de afbeelding 
een negatief effect bij producten die publiekelijk gebruikt 
worden (kleding, meubels)

Door Nick Kolenda (2023)



Witte achtergrond of context?

Welke Billy verkoopt beter?



Mensen versus witte achtergrond?

(Bagatini, Rech, Pacheco, & Nicolao, 2023).

Eerst vergelijken, 
dan pas context

Productafbeeldingen Webinar



Prijspijn verminderen - meer focus op product



Topics van vandaag

Productfotografie

Hoe leg een product zo 

aantrekkelijk mogelijk vast?

De Customer Journey

De perfecte foto per 

moment
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Conversieoptimalisatie 

A/B tests maken je 
productafbeeldingen 

effectiever







Vuistregel: als het thuis uit de verpakking gaat, toon het 
dan uit de verpakking

Product


Verpakking tonen, of niet?
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Wat moet een productfoto online communiceren?





Standaard Packaging Hero Packaging

• Meest definiërende element

• Informatie in blokjes

Spotlight Packaging

• Extra visuele cue voor 

distinctieve brand assets



Less is more

Product


Hero Packaging elementen
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Test uitgevoerd door EyeSee Research

0%

3,75%

7,5%

11,25%

15%

Aandacht uplift Sales uplift

15%

5%

(gemiddeld tussen 
10% - 30%)



De Psychologie van Productfotografi






A/B Testing



Bias Bakkie

Winnaar

mail tom@unravelbehavior.com



Take-Aways: Psychologie Productfotografie

✓ A/B testen leidt tot winst. Enkel door verschillende benaderingen 
te A/B testen bereik je gegarandeerd groei.

✓ Ken je de psychologie achter fotografie? Kleine details 
maken een groot verschil in perceptie.

✓ Stem je de afbeelding af op de customer journey? Doelstelling 
bepaalt de optimale afbeelding.


